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XXV ENCONTRO NACIONAL DO CONPEDI - UFS

DIREITO, GLOBALIZACAO E RESPONSABILIDADE NASRELACOESDE
CONSUMO

Apresentacdo

O presente estudo consubstancia-se em obra que relne uma coleténea de artigos de
exceléncia académica comprovada ndo apenas em razaéo de sua selecdo pelo sistema double
blind peer review, mas, também por sua apresentacdo no Grupo de Trabalho Direito,
Globalizacéo e Responsabilidade nas Relacdes de Consumo ocorrido por ocasido do XXI1V
Encontro Nacional do CONPEDI, realizado na Universidade Federal de Sergipe (UFS), na
cidade de Aracaju SE, entre os dias 3 a 6 de junho de 2015, reunindo pesquisadores e
estudantes oriundos de diversos Programas de Pos-Graduagdo em Direito do Brasil.

Dentre os tracos mais marcantes desse Grupo de Trabalho, teve-se a profundidade na
discussdo sobre o consumo e o consumismo, o fendmeno da globalizacdo, o

superendividamento e aspectos de responsabilidade que norteiam as relacdes de consumo. Os
trabalhos promoveram uma critica cientifica de cunho altamente reflexivo sobre o cenario
contemporaneo, mediante uma interlocugdo comprometida por parte dos expositores que
demonstraram possuir qualificagcdo para argumentar sobre essas complexas questdes
contemporaneas.

A diversidade dos temas apresentados também trouxe um anseio generalizado pelas novas
abordagens que as teméticas merecem e que ndo se resumem a uma Otica exclusivamente
normativa. As discussdes de alto nivel entre os pesquisadores de diversas partes do Pais
trouxeram imensa satisfacdo as Coordenadoras desse Grupo de Trabalho que puderam
vivenciar téo enriquecedora experiéncia.

No intuito de revisitar os temas e autores, passa-se a fazer breve descricdo do conteido que
sera encontrado ao longo de toda a obra.

Os autores Marcelo Cacinotti Costa e Vinicius de Melo Lima, apresentam um estudo sobre o
superendividamento e seus reflexos na sociedade contemporanea partindo da compreensdo da
modernidade liquida e dos novos pobres no artigo O Superendividamento como um problema
de Direitos Fundamentais.

Partindo das patologias do consumo na sociedade moderna, e as diferentes implicacGes nas
guestbes sociais, ambientais e econdmicas as autoras Livia Gaigher Bosio Campello e



Mariana Ribeiro Santiago discorrem sobre as novas dinamicas da locacdo de coisas,
ressignificacdo da propriedade e efetivacdo do consumo solidario e sustentavel.

Em Comércio Justo e Consumo Responsavel: avancos normativos para a certificacéo
brasileira, os pesquisadores Everton Das Neves Gongalves e Joana Stelzer ao tratar de
diagnosticar o cenério contemporaneo da certificagdo do Comércio Justo, especialmente no
ambito brasileiro, demonstram que os principios juridicos, as regras de certificacdo e os
codigos de conduta nada mais sdo do que estimulos normativos para uma mudanca do
comportamento de consumidor para agente de transformac&o social.

Analisando a aplicacéo dos sistema S1 e S2 de Daniel Kahneman no sistema consumista e
evidenciando conceitos e origens do sistema consumista, 0s autores Jose Everton da Silva e
Marcos Vinicius Viana da Silva buscam compreender qual dos dois sistemas € aplicado no
momento da compra dos novos produtos.

Trazendo a tona e inserindo o conceito da obsolescéncia programada no contexto da
sociedade de risco, 0s autores Sérgio Augustin e Daniel Bellandi realizam uma breve critica
ao pensamento econdmico da era da modernidade e apontam que, se observadas a pleno o
conceito de obsolescéncia programada, consumo, consumismo e crescimento econémico,
encontraremos intrinsecas inimeras possibilidades de atenuacdo da crise ambiental em nosso
planeta.

Tratando em seu artigo de formas a potencializar a seguranca do consumidor e a0 mesmo
tempo fomentar o mercado de incorporaces imobilidrias, os pesquisadores Leandro de Assis
Moreira e Franco Giovanni Mattedi Maziero apresentam a utilizagdo conjunta dos dois
instrumentos, ou sgja, o patriménio de afetacdo em sociedade de proposito especifico para o
desenvolvimento de cada empreendimento de incorporacdo imobiliaria.

Ja em O apelo midiatico e a publicidade subliminar no atual contexto das relacGes de
consumo: Implicacdes e Responsabilidades, a autora Alana Gemara Lopes Nunes Menezes
traz a tona a problemética das praticas publicitarias enganosas, especialmente a técnica
subliminar e o merchandising, sua tutela pelo Direito e as suas consequéncias para o
consumidor brasileiro.

Sergio Leandro Carmo Dobarro e Andre Villaverde de Araujo, ao estudar o instituto da
desconsideracéo da personalidade juridica no Codigo de Defesa do Consumidor, demonstram



gue o mesmo deve funcionar como arcaboucgo de concretizacdo de direitos e imputacdo de
saldo benéfico ao processo, protegendo de modo mais energético aqueles que findam
encaixilhados como vitimas pontuais na sociedade consumerista.

Partindo da conceituacéo enquanto bem juridico supraindividual e a auséncia de efetividade
no plano da concretude, os autores Angelo Maciel Santos Reis e Felipe Carneiro Pedreira da
Silvaem A (in)eficécia dos tipos penais do Cédigo de Defesa do Consumidor tratam acerca
dos tipos penais presentes no referido cddigo, demonstrando que a protecéo aos direitos da
col etividade se torna inadequada ou insuficiente sob a perspectiva do Direito Penal.

Ao apresentar 0 caso do superendividamento sob o enfoque da legislacéo brasileira e a
importancia da propositura de solucbes eficazes para frear tal fato, os pesquisadores
Giovanna Paola Batista de Britto Lyra Moura e Manoel Alexandre Cavalcante Belo
demonstram a necessidade emergencial de uma reforma no Codigo de Defesa do
Consumidor, bem como, gque o superendividamento é uma questdo de ordem publica, e como
tal deve ser tratado.

Em A incidéncia e aplicabilidade do recall nas relacbes de consumo brasileiras, Patricia
Martinez Almeida e Vladmir Oliveira da Silveira tratam do tema citado concluindo que nas
relacdes em que ocorre o0 presente instrumento ainda ndo sdo satisfatorias, tanto em relacéo a
falta da necessaria transparéncia nas informacdes, seja pela abrangéncia de sua incidéncia
prética.

Relatando a atividade administrativa das audiéncias de conciliagdo no ambito do PROCON-
TO como uma tentativa de dar uma resposta do poder publico satisfatoria ao consumidor, as
autoras Renata Rodrigues de Castro Rocha e Liliane de Moura Borges reconhecem o0 servico
gue vem sendo prestado a sociedade pelo PROCON-TO e Tribunal de Justica do Estado do
Tocantins, concluindo que os Estados podem lancar mé&o desse tipo de mecanismo para tentar
superar o obstaculo organizacional.

Abordando o dever de informacdo nos Contratos de Seguro-Salde como desdobramento do
Principio da Boa-Fé Objetiva, os pesguisadores Evelise Veronese dos Santos e Roberto
Wagner Marquesi expde esse dever como de extrema importancia, por isso as partes devem
observar com rigor seu dever de informar, atingindo, com isso, a ideia da transparéncia
contratual .

Discutindo sobre a crescente demanda do Direito Contratual relacionado ao Direito do
Consumidor, Stefania Fraga Mendes e Roberto Alves de Oliveira Filho em seu artigo O



principio da boa-fé como instrumento de equilibrio e protecéo nas relagdes de consumo no
Brasil e na Uni&o Européia apresentam a aplicacéo do instrumento ora citado como um meio
para areducdo da desigualdade negocial entre consumidor e fornecedor.

Por fim, os autores Sérgio Augusto Pereira Lorentino e Leonardo Macedo Poli fazem uma
andlise da autonomia dos consumidores nos contratos dentro da contemporanei dade.

As discussdes a partir da apresentacdo de cada um dos trabalhos ora editados, permite o
continuo debrucar dos pesquisadores na area consumerista, fomentando e amadurecendo a
pesquisa ha area do Direito, visando ainda o incentivo a demais membros da comunidade
académica a submissdo de trabal hos aos vindouros encontros do CONPEDI.

E com muita satisfacio que apresentamos esta obra. E garantidaricaleitura e reflex3o a todos.
Coordenadoras do Grupo de Trabalho

Profa. Dra. Viviane Coélho de Séllos Knoerr UNICURITIBA

Profa. Dra. Keila Pacheco Ferreira- UFU

Profa. Dra. Joana Stelzer - UFSC



OBSOL ESCENCIA PROGRAMADA, CONSUMISMO E SOCIEDADE DE
CONSUMO: UMA CRIiTICA AO PENSAMENTO ECONOMICO

PLANNED OBSOLESCENCE , CONSUMERISM AND CONSUMER SOCIETY: A
CRITICAL TO ECONOMIC THOUGHT

Daniel Bellandi
Sérgio Augustin

Resumo

Resumo: Introduzida furtivamente em nosso sistema econdmico, a obsolescéncia programada
€ responsavel por uma série de problemas ambientais, em especial pelo aumento do descarte
de residuos solidos. Tendo como base sblida um sistema consumista, que atua em

dissonéncia das premissas ecoldgicas, esta estratégia torna-se sério entrave a mudanca do
pensamento econdmico, que privilegia a producdo em massa de bens em detrimento da
sustentabilidade, incluindo a obsolescéncia programada como responsavel pelos altos indices
do PIB de uma nacdo e pela manutencdo do sistema capitalista em nossa sociedade de
consumo. Este artigo trata principalmente do instituto da obsolescéncia programada,

passando por colocacOes a respeito do consumismo na sociedade de consumo em que
vivemos e por fim tecendo breve critica ao pensamento econdbmico nesta chamada era da
modernidade.

Palavras-chave: Obsolescéncia programada, Consumo, Consumismo, Critica,
Desenvolvimento econdmico.

Abstract/Resumen/Résumé

Introduced furtively in our economic system, planned obsolescence is responsible for a
number of environmental problems, in particular by increasing the disposal of solid waste.
Starting in a consumerist society, which operates in dissonance of ecological premises, this
strategy became serious obstacle to the changes of economic thought, which focuses on the
mass production of goods at the expense of sustainability, including planned obsolescence as
responsible for the high PIB indices of a nation and the maintenance of the capitalist system
in our consumer society. This article deals mainly with the planned obsolescence institute,
through placements about consumerism in the consumer society we live in and finally
making a brief critique of economic thought in this call time of modernity.

K eywor ds/Palabr as-claves/M ots-clés. Planned obsolescence, Consumption, Consumerism,
Criticism, Economic devel opment.
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INTRODUCAO

O escopo do presente artigo € trazer a tona ureitonainda nao totalmente
difundido - a obsolescéncia programada - e ingenresmo no contexto atual da sociedade
pos-moderna (ou sociedade de risco). Inicialmeria-se da obsolescéncia programada,
um breve historico do seu surgimento e as impliesgde sua utilizacdo. Em seguida é
abordado, em analise da obra de Zigmunt Baumanpnsumo, O consumismo e a
obsolescéncia na sociedade de consumo.

Por fim, faz-se breve critica ao modelo econbmioo pensamento econdmico)
adotado na atualidade. Juntamente com a difusdoahz®itos apresentados neste trabalho,
também é intuito do mesmo promover a discussaacaritelativa ao modelo de
desenvolvimento capitalista, evidenciado pela sladle consumista que nos é apresentada

neste limiar do século XXI.

1 OBSOLESCENCIA PROGRAMADA

A era moderna do consumo é condutora de um progetiemocratizacdo do acesso
aos bens mercantis. Lipovetsky menciona que nestedm, o comércio se desenvolve em
grande escala, sobretudo em face das modernassitrturas de transporte e comunicagao,
gue possibilitaram o aumento da regularidade, vel@rvelocidade nos transportes para
fabricas e cidadés Modernizacdo é entdo entendida, no presente xtonteomo salto
tecnoldgico de racionalizacdo e a transformacatratmlho e da organizagéo, englobando
para além disto muito mais: a mudanca dos caracgergais e das biografias padréo, dos
estilos e formas de vida, das estruturas de podenteole, das formas politicas de opresséao
e participacdo, das concepcdes de realidade eodmsis cognitivas

Obsolescéncia é a acdo ou coisa que se enconadéoruso, ultrapassado,
antiquado. Programacao é acdo humana de plane@mmexecucdo do que fora planejado.
Assim, obsolescéncia programadseria a acdo humana de planejar e determinar ceue
tornard obsoleto e ultrapassado sem que a coida tem esséncia deixado de ser (ou

existir). Essa estratégia chegou a ser discutid@alucdo para a crise de 1929, época em

1 LIPOVETSKY, Gilles.A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade diéperconsumo.S&o Paulo: Companhia
das Letras, 2007. p. 12.
2 BECK, Ulrich.Sociedade de Risco: rumo a uma outra modernidad@? edicdo. S&o Paulo: Editora 34, 2011. p.23.
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gue aconteceram 0s primeiros registros da prajicando fabricantes comecaram a reduzir
propositadamente a vida 0til de seus produtos @saumentar a venda e o lucro. A
primeira vitima foi a lampada elétrica, com a dmcdo primeiro cartel mundial —
denominadd”hoebus- para controlar a producédo. Seus membros — diggate empresas
fabricantes de lampadas - perceberam que |lampadasdgravam muito ndo eram
economicamente vantajosas. Nao traziam o lucroradpes ndo sustentavam as linhas de
producdo em massa que eram criadas pelas emphsdampadas tinham na época duracao
de até 2.500 horas, e o cartel, por volta de 184Qia seu objetivo: reduzir a vida util das
lampadas para 1.000 horas, produzindo-se uma lampuds fragil, mais suscetivel a
problemas e consequentemente com menor durabilitadando o consumidor a adquirir
nova lampada em menos tempo.

Em um contexto histérico, na década de 1920 ocmtensa ligacdo entre o
consumo cotidiano e a modernizacéo, surgindo deafzeira a obsolescéncia planefada
Marcada neste periodo como inicio da sociedadeodsumo, com a industrializacéo e a
producdo em massa, essa nova sociedade surge dbaséguinte problematica: as pessoas
consumiam menos que o ritmo de producdo das majdaapoca. Tornou-se preciso entao
criar um mecanismo que estimulasse o consumismoieAreonard cita que no inicio do
século XX surgia um dilema: ou as fabricas tomawaedidas para aumentar 0 consumo ou
reduziam a producdo. Diante disso, os lideres esapags e politicos optaram pelo aumento
do consumo e uma das estratégias que as emprassyaleeram para atingir essa meta foi
a obsolescéncia programata.

Nos Estados Unidos, no inicio da década de 19%@pareram publicados no The
Journal of Retailingncentivando o consumo forcatl&ra preciso que o ritmo de compra (e
consequentemente o de descarte) fosse sempre nteeshi@o eram mais suficientes os
meétodos antiquados de venda, baseados na ofertpradieitos para atender a uma
necessidade evidente de maneira direta. Eram r@e@ssgstratégias que transformassem
grande nimero de americaf@sn consumidores vorazes, esbanjadores, compulsiv®s
estratégias que fornecessem produtos capazesatpigsstal desperdicio. Mesmo onde néo

estava envolvido desperdicio, eram necessariaatégtis adicionais que induzissem o

3 Dentre os vérios tipos de obsolescéncia encorgrapode-se dizer que os termos “obsolescéncia amagta” e
“obsolescéncia planejada” sdo sinbnimos. Utilizarermimbos neste texto, com o mesmo significado.

4 LEONARD, Annie.A histéria das coisasda natureza ao lixo, o gue acontece com tudagosumimos. Rio de Janeiro:
Zahar, 2011. p. 23.

5 Ibidem, p. 25.

5 Pode-se dizer que tal estratégia era necessdoidoao sistema capitalista, ndo se restringindoestoenaos cidaddos
americanos.
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publico a consumir sempre em niveis mais &ltos.

A publicidade e o marketing contribuiram, com s@igantes e sofisticados
aparatos para induzir necessidades artificiais amsumido No comeco dos anos 1960,
uma familia americana estava sujeita a cerca d@ b¥nhsagens publicitarias por dia.

Lutzenberger afirma que:

(...) a industria automobilistica introduziu retg@o positiva, pelo marketing, em

termos de carro como fator de status, e com aqaoti obsolescéncia planejada —
o envelhecimento premeditado pela mudanca premdtinamodelo, mesmo sem

avanco tecnoldgico, apenas pelo apelo de um desigm e a ndo estandardizagao
de pegl%s e partes entre as fabricadoras e entpedpsos modelos da mesma

fabrica:

No limiar destes anos 1960, ja ndo se restringddsolescéncia a lampada e as
impressoras e com a necessidade de se impulsionar a econ@miagio da producéo e do
consumo, a obsolescéncia planejada passou a sdaph todos os produtos ndo pereciveis
— eletrodomésticos, refrigeradores, eletronicosiu&io, e se consagrou como uma das
grandes mentiras tecnolégicaProdutos inovadores eram lancados no mercado cwen u
frequéncia cada vez maior para seduzir o consunmegdono afd de alavancar vendas,
empresas passaram a se valer da obsolescénciagjabdalade (ou percebida) para vender
mais.

Essa nova fase do capitalismo de consumo nada éndcs que a sociedade de
hiperconsumo, onde o imperativo € mercantilizaasoals experiéncias de consumo em todo
lugar, a toda hora e em qualquer idade, diversificaferta adaptando-se as expectativas dos
compradoresieduzir os ciclos de vida dos produtos pela rapidag inovacdessegmentar
os mercados, favorecer o crédito ao consumo, f@eld cliente por praticas comerciais
diferenciadas?® Enquanto se acelera a “obsolescéncia dirigida’pdogutos, a publicidade e

as midias exaltam os gozos instantaneos, exibind@auco por toda parte os sonhos do

"PACKARD, VanceA estratégia do desperdicioS&o Paulo: Ibrasa, 1965. p.24.

8 LUTZENBERGER, José Antdnicritica ecoldgica do pensamento econdmicBorto Alegre: L&PM, 2012. p.72

° LIPOVETSKY, op.cit., p.36.

10 LUTZENBERGER, op. cit., p. 54.

' No documentario “A  histéria secreta da obsoleseéncplanejada’ (Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=nwoqfJWcwPs>), sdiados como primeiros produtos a sofrer as corésemas da
estratégia da obsolescéncia planejada a lampadatega sua vida Gtil reduzida por meio de um cantieldo a época
(década de 1920) e as impressoras modernas — @tiasp modeld jato de tinta”. Por meio da insercdo de dhip
eletronico nos componentes das impressoras, edieara contagem de paginas impressas e, ao atimgirimero limite
de cépias estipulado pelo fabricante, emite avilgoerro genéricos, inviabilizando o funcionamerdceduipamento. Em
geral, o conserto se da somente com a substitWlgdpeca a qual chip estd incorporado, a qual tem seu valor
demasiadamente alto para que o conserto ndo sBjamitamente viavel, optando assim o consumida peinpra de
uma nova impressora.

12 LUTZENBERGER, op. cit., p. 54.

B LIPOVETSKY, op. cit., p. 12.
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eros, do conforto e dos lazefés.

Diversos autores sejam eles juristas, economistaslistas ou mesmo entusiastas
do mundo consumista conceituam o termo obsolestépmgramada. Esses autores
enumeram diversas denominacdes para este probldwirada da modernizacdt bem
como diversos tipos de obsolescéncia. S&o condi@eras obsolescéncias de funcéo, de
gualidade e de desejabilidade. Esta Ultima tambénormdinada de obsolescéncia
psicoldgica, ou percebida, e que se da quando suoddor passa a se sentir desconfortavel
ao utilizar um produto que se tornou ultrapassaoio gausa do novo estilo dos novos
modelos. Ideia similar encontra-se na obsolescgrarieeptiva que, mudando as coisas de
formato, gera a impresséo ao consumidor de quprseuto é obsoleto, seja pelo seu design
ou pelo formato do produto mais novo, o qual chameonsumo.

Complementando este entendimento, e de acordo canteVPackard, ha trés
formas pelas quais um produto pode se tornar dios@g obsolescéncia de fungéo, quando
um novo produto que executa melhor determinadadfungrna ultrapassado um produto
existente; b) obsolescéncia de qualidade, quandpraduto é projetado para quebrar ou ser
gasto em um tempo menor do que levaria normalmeateg) obsolescéncia de
desejabilidade, quando um produto que ainda fuaciperfeitamente passa a ser
considerado antiquado devido ao surgimento de @sfito ou de alguma alteragdo que faz
com que ele se torne menos desejavel

Serge Latouche, no documentario “A histéria seatatabsolescéncia planejatfa”
datado de 2011, afirma que a publicidade, a obs@hesa programada e o crédito séo trés
principios basicos para este impulso na necessiddensumir. O consumo esté presente
em todos os momentos e constitui, para muitos, fonmaa de satisfacdo e caminho para a
felicidade. Ou ainda uma forma de auto-realizag@difundir em todo o corpo social o
ideal de auto-realizacdo, a sociedade de hiperoum@&xacerbou as discordancias entre o

desejavel e o efetivo, o imaginario e o real, airagdes e a experiéncia vivida cotididha.

2 CONSUMO E CONSUMISMO

14 |bidem, p. 36.

15 “A modernidade pode ser entendida como aproximadénequivalente ao ‘mundo industrializado’ desde ge
reconhecga que o industrialismo ndo é sua Unicardiéiweinstitucional”. GIDDENS, Anthoniodernidade e Identidade
Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editor, 2002. p. 21.

18 PACKARD, op.cit., p.24.

17 Disponivel em : < https://www.youtube.com/watchwoagfJWcwPs>

18 LIPOVETSKY, op.cit., p.170.
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Intitulado como “economia da velocidade”, trechaotlea de Gilles Lipovetsky nos
traz interessante colocagdo sobre obsolescénajgagpnada, quando diz que a mesma esta

presente em todos os setores, em todos os produtos.

Um enorme numero de produtos tem uma duracdo @equid ndo excede a dois
anos; estima-se que a dos produtagh-techfoi diminuida pela metade desde
1990; 70% dos produtos vendidos em grande escalavis@m mais de dois ou
trés anos; mais da metade dos novos perfumes desapao fim do primeiro
ano.[...] Para estimular o consumo, os atores eldaohdo procuram mais produzir
artigos de ma qualidade: renovam mais depressaodglos, fazem-nos sair de
moda oferecendo versdes mais eficientes ou ligeingerdiferente$’

Zygmunt Bauman, nesta seara, faz coloca¢do quanstwiadade de produtores
gue visava produtos duradouros, que fossem uteisupo longo prazo, apostando na
prudéncia e na circunspeccao a longo prazo, nailidesle e na seguranca, e sobretudo na
seguranca durdvel de longo prédzoPorém, estes desejos humanos de seguranca e
estabilidade ndo se ajustam a woaiedade de consumidor€¥.consumismo se caracteriza
por instigar nos individuos cada vez mais desejgsmpre mais intensos, resultando na
rapida substituicdo dos bens.

Novas necessidades exigem novas mercadorias, queupovez exigem novas
necessidades e desejos; 0 advento do consumismguiaauma era de “obsolescéncia
embutida” dos bens oferecidos no mercado e assimalaumento espetacular na industria
da remocao do liXd. Utilizando a palavra consumismo como atributoudea sociedade,
Bauman a diferencia de consumo, caracterizandoU#tateo como algo individual. Essa
evolucdo do consumo, passando de individual aicolete torna uma forma de convivio
humano, manipulando as condutas individuais. Potacdisso, a principalirtude que um
membro da sociedade de consumo pode ter € a saeidage de compra.

Ulrich Beck faz mencgéo a individualizacdo da vidavgra, e seus reflexos no

consumismo. :
Individualizacdo significa dependéncia do mercado tedas as dimensfes da
conduta na vida. As formas de subsisténcia queesurgorrespondem a um
mercado de massa e a um consumo de massa atomiramiscientes de Si
mesmos, voltados para moradias, moéveis e artigakada dia projetados em série,
promovidos por meios de comunicacdo de massa ervids® por opinides,
19 |bidem, p.89.
20 BAUMAN, Zigmunt. Vida para consuma a transformacdo das pessoas em mercadoria. RimdgoiaZahar, 2008.
p.45.

2l BAUMAN, op. cit., p. 45.
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habitos, gostos e estilos de vida predeterminados. outras palavras, as
individualizagbes conduzem as pessoas a uma paedgéin e um direcionamento
controlados de fora, para os quais 0s nichos dasukuras estamentais e
familiares sempre foram estrantds.

A logica na sociedade de consumo, segundo Baumaseguinte: a sociedade de
consumo se alimenta da insatisfacdo perpétua de cmsumidores, o que é alcancado
guando os produtos de consumo que antes eram dbeega desvalorizam e se depreciam
logo apos a sua aquisicao; sem a repetida frustigsgidesejos, a demanda de consumo logo
se esgotaria e a economia voltada para o consurfioia sem combustivéf. O PIB,
produto interno bruto, nesta logica, cresce inekisi partir da remocao de coisas, uma vez
gue, neste prisma, mesmo quando os produtos va@mpaio a economia consumista € vista
como ativa. Em outras palavras, trata-se de mediqueza de uma economia, de uma

nacao, pelo lixo que ela descarta. Nas palavr&adean:

A economia consumista se alimenta do movimento oescadorias e €
considerada em alta quando o dinheiro mais mudm&es; e sempre que isSso
acontece, alguns produtos de consumo estao viajpado o depdsito de lixo.
Numa sociedade de consumidores, de maneira con@spie, a busca da
felicidade — o propésito mais invocado e usado césga nas campanhas de
marketing destinadas a reforcar a disposicdo dosucsidores para se separarem
de seu dinheiro (ganho ou que se espera ganhande &a ser redirecionada do
fazer coisas ou de suapropriacdo para suaremocdo— exatamente do que se
precisa para fazer crescer o BfB.

Entretanto, e citando novamente Lutzenberger, gigeémum minimo e rudimentar
conhecimento de ecologia sabe que o estilo de aodaumista é insustentavel até para a
minoria que hoje pode pratica-lo. Sua extensdaastos cidaddos do mundo sO apressaria
o desastré® Pode-se afirmar que o que move esta sociedad®m®imo, sua “espinha
dorsal”, € a aceleracdo do ciclo que comeca naupémj passa ao consumo, novamente ao
consumo (reiteradamente ao consumo) e gera poddsuarte e residuéSSem a repetida

22 BECK, op. cit., p. 195.

Z BAUMAN, op. cit., p. 64.

24 |bidem, p. 51.

25| UTZENBERGER, op. cit., p.16.

%Quase sempre residuos sélidos, de dificil eliminagé sistema e alguns de impossivel — ou inviauelciclagem.
Algumas fabricantes como a Apple comecam, tardiénencriar mecanismos de troca e reciclagem.ekepte ha alguns
anos nos Estados Unidos e na Europa, este mecantsegou ao Brasil nos Ultimos anos, oferecendo déexs@ara
qguem, em troca de um aparelho celular novo deigeuousado em troca. Muitos dos telefones usado&dd acabam
em mercados emergentes na Asia, na América do 8alEuropa Oriental, onde os consumidores freqoente néo
podem pagar o modelo mais novo. Na NextWorth Smisti que permite aos usudrios trocarem produtt®ieos por
dinheiro a vista ou descontos, 75 por cento dosriPh recebidos sdo enviados ao exterior. Aind&pace para redobrar
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frustacdo dos desejos, a demanda de consumo leggstria e a economia voltada para o
consumidor ficaria sem combustivél.

Baudrillard traz interessante colocacdo, quanda oitresultado da légica da
producéo pela producédo, onde tudo o que limitalodygdo e o crescimento pesa de forma

negativa:

O que hoje se produz ndo se fabrica em funcéo gfmecévo valor de uso ou da
possivel duragdo, mas antesfemcéo da sua morteuja aceleragdo so6 € igualada
pela inflagdo dos precos. Sabe-se ainda que a atdgunoducdo ndo sobrevive a
ndo ser ao preco de semelhante exterminio, de tperfxuicidio” calculado do
parque dos objetos, e que tal operacéo se bas&sabatagem” tecnoldgica ou no
desuso organizado sob o signo da moda. A publieidedliza o prodigio de um
orgamento consideravel gasto com um Unico fim,déiacrescentar, mas de tirar
o valor de uso dos objetos, de diminuir o seu Yoo, sujeitando-se ao
valor/moda e a renovacédo acelerada. Este tipoatbgalidade constitui a solucéo
desesperada, mas vital, de um sistema econOmifticpolem perigo de
naufragio®

A renovacdo acelerada citada por Baudrillard eqaiga a obsolescéncia
programada ora alvo de estudo. Na sociedade demon® vocabulweciclagemsignifica
reciclar-se constantemente no vestuario, nos ahjatocarro. Se assim néo for, ndo se trata
de um legitimo cidad&o dessa socieddd¥esse cenario, consumir se torna um dever do
cidaddo. Até mesmo porque, quando o*PtBminui, séo os consumidores munidos de seus

cartdes de crédito que podem estimular a econofiviar® pais da recesso.

3 CRITICA AO MODELO ECONOMICO

Luiz Antonio Abdalla de Moura, em sua olitaonomia Ambientdtaz interessante
colocacdo quando preceitua sobre um grande dedafiera moderna (pds-industrial), o

consumo excessivo de recursos naturais e seu BsJuta ou ainda, o fato de ser

os esforcos para reutilizar ou reciclar teleforglhas. Menos de 20 por cento dos 130 milhGes deaces jogados fora a
cada ano séo reutilizados ou reciclados, seguiiovaluate, que revisa smartphones usados. Dispagrive
<http://exame.abril.com.br/tecnologia/noticias/&ate-iphone-velho-pode-render-desconto-em-um-novokcesso  em
20/01/2015.

2T BAUMAN, op.cit., p.65.

2 BAUDRILLARD, op. cit., p. 42.

2 |bidem, p. 210.

%0 Produto Interno Bruto. O Produto Interno Bruto éassinado como o principal medidor do crescimentmmémico de
uma regido, seja ela uma cidade, um estado, unoparesmo um grupo de nacdes. Sua medida €é feitetinda soma do
valor de todos os servigcos e bens produzidos naaeagcolhida em um periodo determinado. Tambéooi@eituado
como PNB, Produto Nacional Bruto.

31 BAUMAN, op. cit., p. 199.
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ultrapassada a capacidade de suporte dos ecossstBantro de uma linha simples de

raciocinio empirico:

Imagine que vocé possui uma caderneta de pougasem esta sua Unica forma
de sobrevivéncia, seu Unico ganho. Para que sefanséivel no futuro, ou seja,
vocé consiga sobreviver na velhice, vocé somentienm viver dos juros dessa
poupanca, sem mexer no capital principal pois, uteacforma, seu patrimdnio
seria cada vez mais reduzido, até o ponto em gc& W&o conseguiria sobreviver.
Na natureza, acontece a mesma coisa. Nas ativideme®micas utilizam-se,
guase sempre, recursos naturais em grande escataroatéria prima. Se estes
recursos forem utilizados de forma predatéria, seposicdo ou uso controlado,
seria 0 equivalente a estarmos usando o capitahderneta de poupanga e néo
somente 0S juros, mas se 0s recursos forem usasosparcimbnia e com a
méaxima eficiéncia, o capital se manteria para semendendo juro

Diversos cientistas sociais tém reportado a detg@m ecoldgica decorrente do
padrdo de intervencdo humana sobre o meio ambiespgcialmente nos periodos de
acelerado crescimento econdmico. Hosbawn indicobl@mas centrais e decisivos para a
humanidade no final do século XX, bem como duastdes inter-relacionadas: a questao
demogréfica e a ecoldgica.

Hosbawn relata ainda as consequéncias ambientagpii@sdo do crescimento da
economia industrial. Durante os anos dourados deedade industrial (desde o final da
segunda Guerra Mundial até a metade dos anos ©8@feram processos de intensificacao
e de expansao da producdo manufaturada, sem sedeoratencédo aos subprodutos desses
processos, tais como 0 aumento da poluicdo e darnoracdo, o esgotamento de recursos
nao renovaveis e a queda da qualidade de vidaaevithaiores taxas de urbanizacgéo e,
consequente, maior consumo e geracéo de residuos.

Fabio Nusdeo leciona que um automovel, uma rouipe, ferramenta, a rigor, nao
sdo consumidos. Apenas prestam determinados sereicee transformam, até que em
determinado momento, seu valor econdmico os desa&bd significando isto que tenham

desaparecidd’ Nesse sentido o economista assevera:

Bem analisado, o ato de consumir, na realidade, atBisomeos bens nele
envolvidos. Eles prestam ao homem diversos sendga® fazé-lo, vao passando
por transformacdes até chegarem a obsolescénci&mmsem se destruirem. Nao
séo eliminados fisicamente, mas apenas descanattphomem. Claramente, eles
poderdo ser reintroduzidos no sistema econf6mico,diam& o0 seu

%2 MOURA, Luiz Antonio Abdalla deEconomia ambiental gestdo de custos e investimentos. 22 edigdo. Sdlo:Pa
Editora Juarez de Oliveira, 2003. p.7.

33 HOSBAWN, Eric.Era dos extremos: o breve século X)XS&0 Paulo: cia das Letras, 1996. p. 85.

34 NUSDEO, FabioCurso de Economia — Introdugéio do Direito Econdmico72 Edicdo. Sdo Paulo: Editora Revista dos
Tribunais, 2013. p. 391.

520



reaproveitamento, como no caso da sucata reutllizach varios processos
industriais. Entretanto, na atual civilizacdo inda$ cujo comportamento tem
sempre partido do pressuposto de ser o sistembméstee aberto, a simples
disposicéo ou a reciclagem de bens obsoletosnictée culturalmente — tem sido,
cada vez mais, deixada aos elementos do meio atmp&alvo casos nos quais o
fator custo tenha uma influéncia preponderdhte.

Existe um circulo vicioso em que producéo e o corsdevem aumentar cada vez
mais para elevar o lucro das empresas e garantiivel de empregabilidade de seus
funcionarios, satisfazendo empreséarios, governo rabalhadores. Este circulo,
consequentemente, termina por aumentar também o dlisfazendo os governantes.
Ocorre que, depois de atingido determinado lindayumento da produtividade é quase todo
absorvido e devorado pela terapia homeopéticaekzicnento pelo crescimentd.

O superestimado PIB nédo leva em consideracao etemm&amdamentais para que
os cidaddos tenham uma boa qualidade de vidacta® a desigualdade de renda e os
danos ao meio ambiente. Mesmo sendo o principadrmhra medir e comparar progresso,
ele mede somente atividade, ndo distingue entrelatie desejavel e indesejavel. Supondo
gue a poluicdo e a degradacao ambiental cheguemta ge causar violenta deterioracdo na
saude publica, os hospitais construidos para sstarproblema, bem como os médicos,
enfermeiras, medicamentos, e outros gastos cone saidirdo para fazer o PIB crescer, da
mesma maneira que ele cresce com atividade rearperdutiva. Os economistas, ao inves
de medir mais sofrimento, estardo medindo maisperadade. O mesmo acontece com
desastres, guerras, terremotos, devastacdo florestae outros. Neste cenério, pode-se
dizer que até a corrupcdo, o crime e a droga fazescer o PIB e sdo medidos como
“riqueza” da nacad’

Grande parte do que chamamos “modernidade” € eratana causa da miséria,
alienacdo, desestruturacdo e fome que hoje seameStJa dizia Bauman sobre uma
mudanca nas grandes empresas especializadas na dendbens duraveis”, quando
menciona a urgéncia no “trabalho de limpeza” delsées, frente a velocidade de aumento

das aquisi¢cOes e posses:

Hoje em dia, raras vezes as empresas cobram ogeslipela entrega, mas cada
vez mais adicionam a conta uma soma pesada refeeememocdo dos bens
“duraveis” que o aparecimento de novos e aperfdigod®ens também “duraveis”

35
Idem.
36 BAUDRILLARD, Jean.A sociedade de consumd.isboa: Edicdes 70, 2003. p. 34.
87 LUTZENBERGER, op.cit., p.81.
%8 |bidem, p.28. Grifo no original.
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converteu de fonte de prazer e orgulho em monsttads e estigma de
vergonha?

O fato aqui € que as empresas estdo cada vezasiadroducdo de produtos que
em breve se tornem obsoletos (ndo importando geapécie de obsolescéncia, conforme
referido anteriormente) e que as demandas por gageconsumidores chegue a beirar o
infinito. Pode-se também colocar o fato de que psuou talvez nenhuma dessas empresas,
apesar dos programasocioambientaisexistentes e amplamente divulgados na midia
preocupa-se com o descarte de seus produtos. Ko publicado na revista eletronita

Monde Diplomatique Brasilyalquiria Padilha bem explana esta situacdo, bemocos
riscos dela advindos:

A obsolescéncia planejada é uma tecnologia a sedagcapital. Para aumentar a
acumulacdo de riquezas privadas, o capital devdstir6i, esgota a natureza. O
aumento da riqgueza do capital € proporcional aceatomda destruicdo da
natureza. Na sociedade da obsolescéncia induzida, dcaba em lixo. Quanto
mais rapida e passageira for a vida dos produt@sormsera o descarte. A
publicidade € o motor que faz toda essa dindmicaidnar. Esse modelo de
sociedade baseada na estratégia da obsolescénarejapla estd sendo
determinante no esgotamento dos recursos natujais @¢corre na etapa da

producdo) e no excesso de residuos (que ocorretapa €lo consumo e do
descartef?

N&o estaria este risco advindo da obsolescénctagmada e consequentemente do
descarte frequente de produtos obsoletos em sintwm 0s riscos apontados por Ulrich
Beck? Os riscos e ameacas atuais diferenciam-sseule equivalentes medievais, com
frequéncias semelhantes por fora, fundamentalmpateconta da globalidade de seu
alcance (ser humano, fauna, flora) e de suas causdsrnas. Sao riscos da modernizacao,
um produto de série do maquindrio industrial dogmFeso, sendo sistematicamente
agravados com seu desenvolvimento ultétior.

Seres humanos se inquietaram, desde o0 a sociedddstrial até o inicio da
presente época com 0S riscos provenientes da patexéerna — enchentes, furacdes, pragas,
entre outros. Porém em certo momento — muito regegrite em termos historicos - passa o

homem a inquietar-se menos com o0 que a naturezafpadr com ele, e mais com que o

39 BAUMAN, op. cit., p. 51.

40 PADILHA, Valquiria. Obsolescéncia planejada: armadilha silenciosa na cedade de consumolLe Monde

Diplomatique Brasil. Disponivel em: <http://www.dphatique.org.br/artigo.php?id=1489>. Acesso em2QM@L5.
41 BECK, op. cit., p. 27.
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homem faz com a natureza. Isso assinala a trand@@oedominio do risco externo para o
risco fabricadd?

Assim, a expansdo e a mercantilizacdo dos riscanat® algum rompem com a
I6gica capitalista de desenvolvimento, antes eldwan a um novo estagio. Riscos da
modernizacdo sabig businessEles sdo as necessidades insaciaveis que 0s ecta®mMi
sempre procuraram, 0S riscos civilizatorios sao harril de necessidades sem fundo,
interminavel, infinito, autoproduzivet’

N&o ha como falar de risco, crescimento e desemwehio, sem questionar o
pensamento econdmico adotado na modernidade. Now@amwatando aos ensinamentos de
Lutzenberger, quando coloca como contradicdo o deforescimento sustentavél”

largamente utilizado desde a conferéncia Rio 92:

Crescimento, como definido pelos atuais economiatisinistradores publicos ou
empresarios, € um processo qualitativo exponenEsde tipo de processo nao
pode ser sustentavel. Na natureza, processostimsséo sempre muito limitados
no tempo, acabam dando lugar a comportamento é&stawtorregulado,
homeostatico — ou terminam em colafiso.

Conforme Fabio Nusdeo, os termos crescimento endesgmento devem ser
necessariamente distinguidos, com 0 escopo ddeoetaa perspectiva de sustentabilidade
(2013, p. 147):

O primeiro (crescimento) é caracterizado por umengeragdo e bens e servigos
sem alteragBes estruturais no processo econdémipor@nto, sem a criagdo de
condi¢gBes que o tornem sustentavel no tempo; ongeg(desenvolvimento) um

processo autossustentado de mudancas qualitativisnaionamento do sistema
econdmico aptas a assegurar a sua continuidadmgo tlo tempo.

Analogicamente, mesmo em um cenario onde 0 crestimeEcondmico estivesse
em patamares minimos (como por exemplo na taxé@ed ano), a cada dez anos seria
duplicado o ritmo de crescimento, chegando-se dtedmabsolutos de devastacao.
Multiplicada a atual devastacdo apenas por dez, stdwaria uma arvore em pé na

Amazonia’®

42 GIDDENS, Anthony.O mundo em descontrole:o que a globalizagéio esta fazendo de nés. 8%cediié de Janeiro:
Editora Record, 2011. p. 37.

3 |bidem, p. 28.

4 Necesséria distingéo é feita entre os termos ¢oresito sustentavel” e “desenvolvimento sustentaiquanto o
primeiro ocupa-se somente na utilizacdo do meideartd para o crescimento da economia, 0 desenvehion

4| UTZENBERGER, op. cit., p.17.

% |dem.
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Iniciado em plena revolugdo industrial na décadal@e0 (também conceituada
comoeconomia fordistapu fordismo)*’, a sociedade de consumo de massa democratizou o
acesso aos bemiiraveissem qualquer preocupacédo com o descarte dos médesrarte
gue ja estava sendo ocultamente planejado, em rm@msia com a obsolescéncia planejada).
O exponencial crescimento econdmico desta époctipiiudva-se em série, conforme a
producdo de bens avancava a modelos cada vez maimsatizados. Lipovetsky esclarece o

surgimento desta nova fase da sociedade:

Marcada por um excepcional crescimento econdmiets plevacdo do nivel de
produtividade do trabalho e pela extensdo da regaldordista da economia, a
fase Il (fordismo) identifica-se com o que se chamide “sociedade da
abundancia”. Multiplicando-se por trés ou quatrpoder de compra dos salarios,
democratizando os sonhos do Eldorado consumidteseall apresenta-se como o
modelo puro da “sociedade do consumo de massa”.

O consenso instalado em torno do progresso peiéthoje, por tras da ainda
venerada fachada da boa e velha sociedade indid&t@aloca no mesmo plano progresso
econdmico e progresso social e em segundo lugaefeitos negativos advindo do
crescimento econdmico (como obsolescéncia, risecopregaticios, ameacas a saude,

destruicdo da natureza). O que Beck contesta:

Efeitos sociais sédo, de forma significativa, déficias — e na verdade problemas
residuais, que, afetando grupos especificos, jaroaiscardo em questdo o
beneficio socialmente evidente do desenvolvimestadldgico em si. O discurso
dos “efeitos sociais” permite assim duas coisaarelites: de um lado, é rechacada
qualquer demanda por uma configuracdo social digaolfio desenvolvimento
tecnoldgico. De outro, disputas em torno dos “efeftociais” podem ser travadas
sem que atrapalhem a execucéo da transformacaaldgima. Pode-se e deve-se
discutir apenas sobre “efeitos sociais” negati¥@slesenvolvimento tecnoldgico
em si segue indiscutivel, imune as decisdes, segusua logica objetiva
imanente®?

Ignac Sachs situa, brevemente, a questdo da ag@eda crescimento econémico

e o0 surgimento de posi¢oes intermediarias de pesrgamAnteriormente & Conferéncia de

7 Fordismq termo criado por Henry Ford em 1914 refere-sesigismas de producdo em massa ( linha de produzéo
gestdo idealizados em 1913 pelo empresario ameridanry Ford Trata-se de uma forma de racionalzagéproducéo
capitalista baseada em inovagdes técnicas e oggamiais que se articulam tendo em vista, de um sagroducdo em
massa e, do outro, o consumo em massa. Ou sef,"@ssjunto de mudangas nos processos de trababmi-(
automatizacdo, linhas de montagem)" é intimameimeulado as novas formas de consumo social. Essdgelmo
revolucionou a indUstria automobilistica a parérjaneiro de 1914, quando Ford introduziu a prieniéitha de montagem
automatizada. Ele seguiu a risca os principiosadkqmizacéo e simplificacdo de Frederick Tayloesetivolveu outras
técnicas avancadas para a época. Suas fabricast@emente verticalizadas. Ele possuia desde icéalde vidros, a
plantacdo de seringueiras, até a siderargica.

‘8 BECK, op. cit., p. 341.

49 BECK, op. cit., p. 298.
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Estocolmo (1972), havia dois blocos opostos de igpes: o primeiro acreditava que a
aceleracdo do crescimento dos paises menos riaqwieritaria em relacdo a protecdo do
meio ambiente, a qual poderia ser solucionadadacrénte em um momento posterior; ja o
segundo defendia a estagnacdo do crescimento dé&ficoge econdmico ou ao menos do
crescimento do consumo.

Posicdo intermediaria surgiu apds passando o delsénento econdmico, Vvisto
ainda como necessario (segundo Ulrich Beck, esjend@ersiste até os dias atuais), a ter
relacdo de equilibrio com o social e 0 meio amkieBesta maneira, a incorporacdo do
capital da natureza ao PIB se mostrava insustdng&vema melhor distribuicdo de
propriedade e renda era fundamental. Surge entfi® se denominou de desenvolvimento

sustentavel:

De modo geral, o objetivo deveria ser o do estabaknto de um aproveitamento
racional e ecologicamente sustentavel da naturazdeaneficio das populacdes
locais, levando-as a incorporar a preocupagdo comcomservacdo da
biodiversidade aos seus préprios interesses, comeomponente de estratégia de
desenvolvimentd®

Além disso, sugere Juarez Freitas que,

“por todos os angulos, austentabilidade geraima nova economiacom a
reformulacdo de categorias e comportamentos, oinsengo de excepcionais
oportunidades, a ultrapassagem do culto excesso® likns posicionais, 0
planejamento de longo prazo, o sistema competenti@atntivos ea eficiéncia
norteada pela eficaciaE supde, além disso, regulacédo idonea e enépgica
evitar a formacdo de bolhas especulativas e osnadaesquemas Ponzi, cujo
desfecho é a fatidica explosdo. Portanto, ignorarelacdo umbilical entre
economia e sustentabilidade significa deixar de avegrincipio numa de suas
dimensdes vitais®.

Porém o mercado ndo consegue enxergar a longo, granmuanto os economistas
estdo habituados a raciocinar em termos de anagsarono em décadas, a escala de tempo
da ecologia se amplia para séculos e miléHi@hserva-se aqui a total discrepancia entre o
modelo econdémico e as diretrizes adotadas no clatdadenvolvimento sustentavel”, que

revela-se incompativel com o modelo capitalistaresamista que impera atualmente.

%0 SACHS, IgnacyCaminhos para o desenvolvimento sustentavet? edicdo. Rio de Janeiro: Garamond, 2002, p. 95.
51 SACHS, op. cit., p. 53.

52 FREITAS, JuaresSustentabilidade:direito ao futuro. 22 ed. Belo Horizonte: Férum]20p. 67.

53 SACHS, op. cit., p. 49.
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Entre os economistas, nos dias atuais pareceme telefinido duas escolas
antagoOnicas: uma pessimista e outra otimista. Hs$s80 opera sob o mesmo prisma: a
influéncia do fator natureza sobre as atividademamas* Cada uma defende interesses
antagbnicos, mas com preocupacdao ambiental, emciaspgela situacdo limite de
esgotamento dos recursos naturais que servem d@éiso crescimento econdmico. Nesse

sentido afirma o economista Fabio Nusdeo:

Enquanto a primeira (escola) sustenta a possitldidia continuacdo do progresso
e do desenvolvimento em termos econdmicos, fazeneles repousar a
responsabilidade mesma pela superacdo dos problembintais, a segunda
advoga pura e simplesmente o abandono do crescimento meta de qualquer
politica econémica, convencida da existéncia dédsrincontornaveis postos pela
natureza do planeta & expansao das atividadesramasdde seus habitant@s.

O crescimento econdbmico deve ser atingido com iespenatureza e ndo a custa
desta. E também o entendimento de outro renomadtimkdor, Ricardo Lobo Torres,

guando sustenta:

O desenvolvimento econdémico deve ser justo paraseuerne legitimo. Nao é ele
gue cria uma ordem econdmica justa, sendo que enamkento justo € que
propicia condi¢des para o desenvolvimento. Em ndmerescimento econémico,
nao se pode postergar a redistribuicdo de rendaspfender os direitos humanos,
nem atentar contra 0 meio ambietite.

Nesta preocupacdo José Lutzenberger questiona elanedondémico que pde o
faturamento acima de tudo, como instrumento maiszfele nossa atual destrutividade.
Em visdo abstracionista, onde os nimeros sédo amwecacima das coisas, e a economia
mede-se pelo dinheiro e ndo pelos servicos corxcq@testados a sociedade, ocorre uma

confusao fatal:

Quando um empresario diz: “isto ndo posso fazeo, @decondmico”, como
quando se nega a instalar estacéo de tratamera@upaficar seus efluentes antes
de entrega-los ao rio, que é publico, ou quand@erggia mineira se nega a
plantar eucalipto ou pinus e insiste em devastaedtas nativas para fazer carvao
vegetal, ele esta se referindo apenas a economicide suas empresas. Se
olharmos a economicidade da Nacédo, a histéria mdedfigura. Infelizmente, os
administradores publicos e os legisladores gostaitorde agir em colusdo com o
empresariado, que paga 0s impostos com 0s quasnts suas mordomias.

% NUSDEQO, op cit., p. 394.

% NUSDEO, op. cit., p. 395.

% TORRES, Ricardo Lobdratado de Direito Constitucional financeiro e tributario. Volume Il — Valores e Principios
Constitucionais Tributarios. Rio de Janeiro: Editeenovar, 2005. p. 350.

5" LUTZENBERGER, op. cit., p. 75.
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Também nao é por nada que nos parlamentos se mmom@intos latifundiarios e
empresarios, e que tantos parlamentares tenham ampanhas eleitorais
financiadas por forcas econdmicas.

Giddens sustenta a ideia de que nao estamos emegandm periodo pés-moderno,
mas sim num periodo em que as consequéncias darmuadie estdo se tornando mais
radicalizadas e universalizadas do que atités. estratégias publicitarias e a obsolescéncia
planejada mantém os consumidores presos em umeaiesigearmadilha silenciosa. Se as

pessoas nao compram, a economia nao cresce.

CONSIDERACOES FINAIS

A proporcao atingida pelos problemas ambientaisdi@s de hoje representa um
verdadeiro desafio a sobrevivéncia da humanidade.tédnas ressaltados no texto —
obsolescéncia programada, consumo, consumismgiroesgo econémico - apresentam
tematicas simples mas, se observadas a plenoitiaggnsecas inUmeras possibilidades de
atenuacao da crise ambiental em nosso planeta.

Os riscos da modernidade estdo cada vez mais pFesendesconhecedores de
fronteiras, quase sempre atomizados pela a¢éao lauamarprol do crescimento econémico
desmedido, em total dissonancia com as preocupagdi@entais.

O enfraquecimento da presenca do Estado na ecormop&iou 0 crescimento
desregrado e despreocupado com a questdo ambgamtimime se observou até a década de
80. Contudo, com a preocupacdo ambiental e a gusese instalou entre meio ambiente e
crescimento econémico, surge a ideia de desenvehtomsustentavel como intermediador
destas relacfes, sobretudo na tentativa de paadigrescimento sem regras e modificando
a relacdo empresa e sociedade.

Planejada desde a década de 1920, a obsolescéograrpada resiste em nossa
sociedade de consumo, onde campanhas de markqtingjieidade intensas fazem crescer
cada vez mais no individuo a necessidade de prodoios e modernos, em detrimento dos
gue ja possui e que se tornam, simplesmente pelgar@ento de um produto novo,
obsoletos. O descarte destes produtbsoletos sua reciclagem e reaproveitamento sao
temas que ndo desafiam nem preocupam as empr&satigm sempre na busca de maiores

lucros e vendas, sem qualquer insercdo na seag@aldsmas ambientais. O hedonismo e a

58
Idem.
%% GIDDENS, AnthonyAs consequéncias da modernidad&ao Paulo: Editora Unesp, 1991. p. 9.
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satisfacao pela compra de produtos novos e na mymaam, alheios muitas vezes a toda e
qualquer preocupacéo ambiental.

A degradacdo ambiental avinda de um crescimentodetico sem limitacdes deve
ser combatida. O meio ambiente ndo tem condicbesugertar ou mesmo esperar a
minimizacdo da degradacdo ambiental. Declara¢gOes syistentem que uma expanséo
mundial do consumo e producao podem ser feitas@reooancia com a preservacao do

meio ambiente chegam a beirar o absurdo.
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